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1.
ZNAK FIROWY
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1.2
PREZENTACJA SYGNETU ZNAKU



1.3
PROPORCJE I POLE OCHRONNE

1,0 x

Logo otacza pole ochronne, tzn. umowna przestrzen wokét znaku, w ktérej nie moze znajdowac sie inny element
graficzny. Wyznacza ono rowniez najmniejszg dopuszczalng odlegtos¢ znaku firmowego od krawedzi nos$nika.
Jako jednostke, okreslajgca wielko$é pola ochronnego, przyjeto jednokrotnos¢ wysokosci elementu X.
Naruszenie pola ochronnego jest niedopuszczalne, gdyz logo traci wéwczas swojg czytelno$é i odrebnosc.
UWAGA: Wyjatkiem od powyzszej reguty jest konieczno$¢ umieszczenia logo na powierzchni nosnika, ktérego
format nie pozwala na zachowanie czytelnosci znaku przy zachowaniu pola ochronnego. Do takich wyjgtkéw
moga by¢ zaliczone np. dtugopisy reklamowe, otéwki czy nosniki pamieci typu flash. W takich sytuacjach decyzja
o wielkoéci logo i pola ochronnego nalezy do projektanta, ktory musi dotozy¢ wszelkich staran, aby proponowana

wielko$¢ znaku zapewniata czytelny wyglad catosci.

1,0 x
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1.4

LOGOTYPY PARASOLOWE

Logotypami parasolowymi nazywamy bazowe logo z dopiskiem takim samym jak w przydadku logotypow identyfi-
kujgcych lokalizacje wydarzenia. Znajdujg one zastosowanie do okreslonych celéw np. logo Cavaliada TV towarzy-
szy transmisjom on line, jest ono stosowane wdéwaczas zamiast podstawowego logo.

EXPO

CAVALIADA

SHOP

CAVALIADA

CAVALIADA

CAVALIADA
HORSE AUCTION
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2.
KO LO RYSTY KA



2.

KOLORYSTYKA MARKI

CMYK 100/77 /4264 PANTONE Solid Coated: Green 0921 C RGBO /37 /56 HEX #002538
Swatch Name/ Cavaliada

Main

CMYK 100/0/0/0 PANTONE Solid Coated: Process Blue C RGB 0/157/224  HEX #009EE3

Swatch Name/ Cavaliada Cold



3.
TYPOGRAFIA



3.
TYPOGRAFIA

Podstawe firmowej typografii, stosowanej na wszystkich polach i no$nikach identyfikacji wizualnej firmy, stanowi font
Klavika w odmianach: Regular oraz Bold. Czcionka uzupetniajgca: w przypadku potrzeby uzycia innego kroju czcionki
w kreacji zawierajgcej juz gtowny font z rodziny Klavika, dopuszczalne jest uzycie fontu Montserrat jako uzupetnienia
czy lokalizacje elementéw tekstu kompozycji. W wyjatkowych przypadkach, ze wzgledu na dostepnos¢ (czcionka
systemowa — dostepna na kazdej platformie), dopuszcza sie stosowanie fontu Arial w odmianach: Regular i Bold.
Dotyczy to dokumentow i aplikacji cyfrowych (korespondencja e-mail, dokumenty i wzorce Word).

Klavika Regular
aabcédeefghijkltmnhnoépqrsstuvwxyziz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890!@#5%&*(){}H]l<>/\?=+

Klavika Bold
aagbcédeefghijkltmnhnoépqrsstuvwxyziz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZ2Z
1234567890!@#5%&*(){}HI<>/\?=+

Gibbs Medium
agbccé¢deefghijkltmnnodpqgrsstuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890!@#$%&*O{}]1<>/\?=+

Montserrat
agbccdeefghijkltmnnodopqgqrsstuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 !@#$%&*(){}[]<>\?=+

ARIAL regular
agbc¢deefghijkltmnnodpqgrsstuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 !@#5%&*(){}[1<>N\?=+

ARIAL bold
agbccé¢deefghijkltmnnodépqrsstuvwxyzzz
AABCCDEEFGHIJKLLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 !'@#$%&*(){}1<>N?=+
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4.
KREACJE GRAFICZNE



MOTYW WIZERUNKOWY

Obowigzujace aktualnie kreacje graficzne to motyw konia w skoku, wkomponowanego w ,,wzburzony piasek”.
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